BRASIL

Brasil es e quinto pais del mundo en cuanto a superficie se refiere con 8.547.403 Km2,
y ocupa el quinto lugar respecto a la poblacion con 190 millones de habitantes.

Brasil es una Republica Federal formada por la“Unién” de 26 Estadosy € Distrito
Federal, donde radica la capital del pais, Brasilia. La tasa de urbanizacion se sitla en
torno a 82,8% y aguna de las ciudades més pobladas son Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Belo Horizonte, Port Alegre, Salvador.

El idioma oficial es el portugués, el espariol es generalmente bien entendido y se puede
utilizar sin problemas en las relaciones comerciales asi como €l inglés.

La religion predominantemente es la catdlica también existe cierto auge de religiones
como € protestantismo, el evangelismo y afrobasilefias.

La unidad monetaria es e Real, dividido en 100 centavos y |la Renta Per Capita (PPA)
se Sitiaen los 7.180 USD.

Lafiesta nacional tiene lugar € 7 de septiembre.

Brasil es sin duda un mercado de enormes oportunidades, por una combinacion de
factores como son su tamafio en cuanto a extension y poblacion se refiere asi como las
grandes carencias que alin presenta el pais en determinados sectores. Las previsiones de
crecimiento econdémico por parte del gobierno brasilefio sitlian a este en torno a 7.5%.
Es un pais estratégico para Espafia y que ofrece numerosas oportunidades de negocio
para las empresas espariolas que estdn muy bien vistas y tienen una buena imagen en €
pais, ambos paises poseen estrechas relaciones en el ambito politico y comercial. Brasil
es para Espafia una puerta de entrada para los mercados |atinoamericanos.

Ahora vamos a andizar estas oportunidades de negocios a través de los diferentes
sectores, que son aguellos donde Brasil presenta mayores carencias y por o tanto van a
suponer las oportunidades mas atractivas para lainversién espafiola.

En ingenieria y construcciéon de infraestructuras, las infraestructuras basicas en Brasil
son escasas Yy se encuentran muy deterioradas. Esta carencia de infraestructuras
representa una paradoja ya que por un lado es una dificultad para las empresas
egpaiolas que se quieren instalar en este mercado y por otro lado representa una
Importante oportunidad de negocio.

En los trasportes hay muy pocared asfaltaday el ferrocarril estd muy poco desarrollado
en el pais. También es necesario modernizar la red de puertos asi como |os aeropuertos.

Un sector que esta en desarrollo es el medio ambiental que ofrece un gran potencial a
medio y largo plazo. De acuerdo con los datos de la Asociacion Brasilefia de Empresas
de Tratamiento de Residuos, en Brasil se generan cerca de 2,9 millones de toneladas de
residuos solidos industriales de los cuales solo un 22% son tratados de forma correcta.
La gestion de residuos es uno de los principales desafios a los que se enfrenta
actualmente la industria brasilefia, constatdndose una creciente preocupacion por los
temas ambientales. Las oportunidades en este mercado se encuentran en los equipos de
control, andlisis de tratamiento de residuos peligrosos, incineradores, tecnologias para el
encapsulamiento de residuos, para € reciclge de residuos peligrosos y de basura
domeéstica, tanques de decantacion y tecnologias de recuperacién de ecosistemas,



control de plagas vegetales en presas y embal ses, productos guimicos de menor impacto
ambiental, consultoria para reducir la generacion de residuos, soluciones completas para
la gestion de residuos en grandes empresas, planificacion y construccion de vertederos y
servicios de recuperacion de areas contaminadas.

En las energias renovables y aternativas Brasil cuenta con un potencial de energia solar
enorme por sus condiciones geograficas y climéticas.

Al igua ocurre en la agricultura'y pesca donde Brasil también tiene gran potencial, €l
22% de las tierras cultivables del mundo las tienen Brasil a igua que tiene 7.408
kilometros de costas. Las industrias de conservas de pescado asi como la acuicultura de
pescados y mariscos, constituyen una interesante oportunidad para las inversiones
espafiolas.

Vamos a ver mas concretamente las oportunidades de Espafia en e sector
agroalimentario, e principa producto agroalimentario que Brasil importa de Espana es
el aceite de oliva, producto del cual Espafiaes el segundo mayor proveedor en este pais.
El consumo es cada vez mayor y e consumidor brasilefio cada vez opta por aceites de
mayor calidad.

Otro producto espariol en expansion en Brasil es € vino. El consumo del vino, la cultura
y € interés por este producto son cada vez mayores entre |os brasilefios.

El turismo ha pasado a ocupar un lugar prioritario en la agenda de desarrollo de las
autoridades brasilefias, se estan realizando importantes inversiones en el dmbito de las
infraestructuras asi como un mayor esfuerzo de promocion en la exterior. Brasil ofrece
una diversidad paisgjistica, cultural y étnica sin parangon, con posibilidades de
desarrollar las més variadas actividades turisticas y las oportunidades para cualquier
perfil de inversor.

La disponibilidad de planes de incentivos especificos y programas oficides de
financiacion para el desarrollo de proyectos en € sector, y otros hechos como la acogida
de la Copa del Mundo de Futbol en 2014, incrementan el atractivo de las inversiones en
dicho sector.

Con motivo de dicho acontecimiento &l gobierno brasilefio va a llevar a cabo la mejora
de trece aeropuertos, asi como las obras para mejorar € estadio ya estan en marcha en
Belo Horizonte, en Cuiabay Manaos, entre otros muchos proyectos de infraestructuras.

Parta llevar a cabo negocios en Brasil hay que tener una serie de aspectos a considerar
como son los siguientes:

Debido a las peculiaridades del mercado brasilefio, resulta muy aconsejable iniciar
operaciones en é mediante un agente o distribuidor. La orientacion regional de la
economia sigue siendo determinante en un pais de dimensiones continentales, por lo
gue, en funcion de los objetivos de la empresa, seria preferible que e agente o
distribuidor tuviera capacidad y autonomia para contratar agentes locales. En la mayoria
de los casos, estos distribuidores se ubican en S&o Paulo.

En cuanto al sistema burocratico son lentos y mas complicados que en los paises
europeos, a igua que el sistematributario que es en cascada.



Las negociaciones propiamente dichas, son lentas. En las primeras entrevistas los
brasilefios dan informacion de manera confusa esperan que la otra parte se comporte de
igual manera hasta que se establezca una relacion de mayor confianza. No son propicios
al regateo, y las concesiones las suelen hacer a final de las negociaciones.

En cuanto a las actitudes hay que evitar adoptar maneras de arrogancia y superioridad.
Asi como técticas de presion ya que se podrian sentir incomodos e herir sensibilidades.

La Federacion Empresarial Toledana organizara una delegacién empresarial a
este pais, para mas informacion ar eainter nacional @fedeto.es, Tfno 925211812.




